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2012 年度中国 LED 显示应用行业发展报告 

  一、概述 

  LED 显示应用是 LED 产业链中发展较为成熟的环节，近年随着技术进步和产

品的不断完善，LED 显示应用领域逐渐拓宽，呈现出稳定发展的局面。 

  2012 年度，尽管受到欧债危机和国内经济放缓等因素影响，我国的 LED 显

示应用行业总体规模仍然保持了增长，与往年不同的是，行业内企业利润的增长

幅度普遍没有与规模增长保持同步，从一个侧面也反映出行业的市场竞争更加激

烈。 

  2011 年中国 LED 显示应用市场的销售总额是 220 亿元人民币，较 2010 年的

190亿元增长了16%。2012年全国 LED显示应用行业发展整体规模继续保持增长，

行业年度市场销售总额达到 253亿元人民币，比2011年的 220亿元增长了15%，

总体增长幅度与 2011 年度基本持平。 

  二、总体情况 

  截止 2012 年末，加入中国光学光电子行业协会 LED 显示应用分会的企业数

为 300 余家，基本上包括了中国 LED 显示应用领域的骨干企业和主要生产单位。

估计全国具有一定规模的 LED 显示应用企业总数在 500 家左右，全国各种类型和

规模从事 LED 产品的企业总数量在 1000 家以上。 

  中国光学光电子行业协会 LED 显示应用分会 2013 年初对 150 家会员单位

2012 年的生产经营情况进行了例行的年度统计。所统计调查的企业涵盖了行业

内的骨干企业和主要代表性企业，这些企业以 LED 显示屏为主导产品，并从事其

他 LED 显示应用产品的生产经营。 

  根据统计，我国的 LED 显示应用产业规模总体稳定，全国范围内大概拥有

60000 左右的从业人员，其中管理人员占 20%左右，科技人员占到将近 25%，生

产工人等占到 55%左右。 

  2012 年度进行统计的会员单位有 150 家，所统计的销售总额为 157 亿元人

民币，据此测算 2012 年度全国 LED 显示屏市场销售总额为 253 亿元人民币，比

2011 年增长了 15%。表 1是近五年全国 LED 显示应用产业的总体变化情况。 

表 1 近五年全国 LED 显示应用产业的总体变化情况（单位：亿元人民币） 
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  下图是我国的 LED 显示应用市场从 1997-2013 年间的销售额增长变化情况。

（单位亿元人民币。） 

 

图 1997-2012 年全国 LED 显示屏市场规模增长变化 

  三、产业布局 

  产业布局上，统计表明，我国 LED 显示应用产业主要还是集中在华东和华南

地区，这两个区域的产值占到全国总量的 75%左右，特别是华南地区的深圳，是

我国LED显示应用产业的主要基地，2012年度仅统计企业的产值即达到56亿元。

华北地区所占比重 2012 年度有所增加，东北地区所占比重持续降低。西南、西

北及华中地区的比重 2012 年度也有所下降。表 2为近三年行业协会统计的 LED

显示应用产业产值按地区分布情况。 
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表 2 近五年 LED 显示应用产业地区分布情况（不完全统计） 

 

  四、产品构成 

  LED 显示应用行业协会对 2012 年度 LED 显示应用产业的市场情况统计时，

对主要产品销售情况进行了分类统计。 

  根据 150 家会员单位的统计资料，2012 年度的 157 亿元销售总额中，显示

屏产品的销售为 132 亿元，占到全部销售额的 84%；LED 照明及其他 LED 显示应

用产品销售额 25亿元，占到全部销售额的 16%。在全部的显示屏产品销售额中，

户外显示屏销售额所占比重在 60%左右，室内显示屏的销售额所占比重在 40%左

右。 

  在统计的 150 家企业的 2012 年度的销售额中，其他 LED 显示应用的销售额

为 24.6 亿元，占全部销售额的 15%左右。其他 LED 显示应用主要是指 LED 商业

照明产品、家用照明产品和其他非显示屏形式的 LED 显示应用产品。统计分析表

明，2012 年度，其他 LED 显示应用产品中，商业照明产品销售占到 40%左右，家

用照明产品销售占到 5%左右，其他产品销售占到 55%左右。 

  产品出口是我国 LED 显示屏用行业的重要组成。2012 年度，在统计的 150

家企业中，LED 显示屏产品的出口额为 28.5 亿元人民币，占到全部销售额的 18%

左右。估算全国 2012 年度的 LED 显示屏出口总额应该在 40亿元人民币左右。 

  表 3是近 5年协会统计的我国 LED 显示产品出口额情况。 

表 3 近 5 年协会统计的我国 LED 显示产品出口额情况 
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  我国的 LED 显示屏出口企业主要集中在华东、华南地区，特别是华南地区的

深圳市，集中了我国 LED 显示屏主要的规模企业和出口企业。据统计，2012 年

度深圳市的艾比森、洲明科技、雷曼光电、联建光电、迈锐光电、奥拓电子、锐

拓显示、丽晶光电、利亚德、易事达、大族元亨、科美芯纯、创显光电、齐普光

电、一达通、中电投资等 16家企业的出口销售额即达 3.8 亿美元，合人民币 20

多亿元。 

  五、市场发展 

  近年来，LED 上游产业发展对显示应用市场的发展促进作用比较明显。LED

产业链上下游之间良性互动、促进发展，新产品、新技术推广应用迅速，基于

LED 芯片材料、驱动 IC、控制等技术的进步，行业内许多企业在 LED 综合应用、

半导体照明、灯饰亮化工程等方面的技术更加成熟。在传统 LED 大屏幕显示技术

和产品的基础上，各类 LED 显示应用产品在新兴行业市场中的份额逐年增加。近

年 LED 显示应用产品的可靠性总体上也有了显著的提升，也推动了产品市场应用

领域的扩展。 

  1、市场应用拓展 

  科技创新引领和推动了 LED 显示应用市场的不哳拓展。我国 LED 显示应用行

业总体技术水平基本与国际同步发展，近年创新产品推陈出新，行业内技术创新

活跃，产晶技术开发能力不断加强。适应特殊应用需求的技术开发、技术支持和

技术保证能力得到增强，重点技术和主流产品发展比较迅速，引领和带动了新兴

的市场，创意性大型 LED 显示应用工程项目不断涌现。 

  2012 年度，高密度小点间距的 LED 显示应用产品（P2.5 及以下）异军突起，

在市场上独领风骚，成为年度具有竞争优势的新产品。小点间距 LED 显示屏在广

告显示、监控中心等的应用还在不断深化之中，有望在未来与 DLP 等传统产品形

成竞争，作为替代产品进入传统的安防、指挥调度中心等市场领域。 

  随着在传统市场应用领域的基础上，新兴的市场领域发展非常迅速。近年我

国新兴广告媒体高速增长，LED 大屏幕成为主导应用产品，在户外“广告媒体领

域，LED 显示应用产品的比重日益加入。最早开始布局 LED 显示屏网络的凤凰传

媒，过去三年中的年复合增长率达到 200%以上，包括 LED 业务在内的新媒体业

务收入所占比重由不到 10%跃升至 40%以上。2012 年度，风凰传媒、郁金香、香

榭丽等传媒公司的 LED 媒体网络开始向中小城市辐射，部分有势力的广告传媒公

司开始建设覆盖范围更大的 LED 显示屏网络。 
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  2、专业化服务市场 

  专业的显示屏控制系统产品在 2012 年度的发展成绩引人注目，让业界对产

业技术创新所带来的市场细分有了深刻的认识。 

  LED 显示应用产品的多元化发展也带来了服务和系统工程的专业化，应用需

求造就了专业分工的出现，服务市场初现端倪。创意设计、专业勘察、专业化钢

结构设计、项目经理制度等更深入的服务形态开始出现。对显示屏施工、安装、

运营管理和服务乃至大屏幕清洗等方面的配套服务成就了新的专业市场。 

  3、营销模式创新 

  2012 年度 LED 显示应用市场总体上仍然处于比较激烈的竞争状态。传统上

LED 显示应用市场属于完全市场化的领域，市场竞争一直比较激烈，2012 年度的

租赁市场曾出现较为激烈的以降价为主要手段的几大厂家之间的烽烟大战，对行

业影响巨大。受 LED 照明应用吸引，近年众多进入 LED 行业的资金和新的企业，

在 LED 照明主体市场没有完全形成之前，其产能消化和业务转型对 LED 显示应用

产品市场形成挤占。2012 年度行业的整体利润水平并没有随销售额的增长而同

步增长，行业内骨干企业面临规模和利润提升的压力，大量中小企业市场空间和

生存发展的环境不容乐观。 

  应对市场需求的不断变化和日益激烈的市场竞争，LED 显示应用企业在市场

营销模式方面也进行了积极的创新和尝试，形成了外贸销售为主的外向型营销、

终端项目销售为主的终端营销、全国设立代理商和分销商的渠道营销、研发和生

产分工协作的 OEM\ODM 营销、专注于特定市场的专业营销以及 BT或 BOT 营销等

多种模式。 

  六、技术创新、标准化和知识产权 

  1、技术创新 

  LED 显示屏核心器件和关键部件近年技术不断提升，为 LED 显示屏的技术进

步提供了重要的技术支撑。2012 年度，LED 显示技术在多方面都有创新发展和提

升。 

  LED 芯片发光强度及发光效率不断上升，反向漏电流得到了更好的控制，抗

静电能力进一步增强，长期困扰 LED 显示屏的静电损伤难题得以破解。伴随着

LED 封装工艺、材料的持续改进，以及芯片价格快速下降，LED 器件性能不断提

升，户内显示屏用 LED 封装方式扩展使得显示屏的像素中心距不断缩小，户外显

示屏 LED 封装将逐步从直插灯方式向表贴方式过渡，上述两种方式的融合即带透

镜的表贴 LED 也已出现萌芽。 
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  开关电源是 LED 显示屏的关键组件，随着业内对净化电网及电磁兼容的意识

增强，功率因数有源补偿(PFC)已逐步得到了普遍应用。高效节能是当今社会的

共识，开关电源中应用高转换效率的同步整流技术(SR)也得到部分显示屏制造商

和客户的认同，随着今后同步整流技术成本的降低，该技术有望在业内得到普及。 

  驱动 IC 方面，台湾积聚、美国 TI等相继推出了低压降节能型驱动芯片、支

持分时多任务扫描驱动芯片、可减轻虚影的预充电 FET 型驱动芯片筹多个产品，

大人提高了显示屏的视觉性能，并拓展了显示屏的应用前景。 

  控制技术方面，灰度处理，从上个世纪八十年代的 1bit 技术，业界一直在

追求不断提高灰度处理等级，发展到今天 19bit 的产品已进入工程应用；亮度均

匀性修正，从早期的模块均匀性修正，到十年前逐点均匀性修正，再到如今通过

图像处理的方法对由于机械拼装不佳造成的亮线条及暗线条进行视觉修正，LED

显示屏各种亮度修正控制技术近乎无所不及。驱动刷新，随着半导体驱动芯片的

运行速度的提高以及驱动刷新方式的不断改进，LED 显示屏已可以实现在摄像机

下无闪烁、无回扫线、无水波纹。 

  高密度 LED 显示屏发展迅速。随着我国微电子组装技术整体水平的不断提升，

高密度室内 LED 显示屏的像素中心距也不断取得突破，室内 LED 显示屏像素中心

距己迈入 1.Xmm 时代。今后若干年有可能取代投影拼墙成为监控中心大屏幕的主

流显示媒介。在室外应用方面，长期以来，lOmm 是室外全彩屏像素中心距的桎

梏。近年伴随着室外表贴 LED 封装技术的改进以及室外模块防护水平的提高，室

外全彩屏的像素中心距的极限也在不断地被刷新，5.Xmm 的室外全彩色大屏幕己

在市场得到应用。 

  技术创新带来了 LED 显示应用产品形态的不断推陈出新。随着 LED 器件成本

的大幅下降，一度兴起的日月屏已逐步淡出市场。传统的钣金箱体式结构正在逐

步被铸铝箱体或更简洁的结构形态所取代。模条屏、像素点屏得到规模化应用，

市场份额不断提高。室外全彩应用从直插灯正在向表贴灯转换。室外表贴 LED

显示屏很可能成为户外显示屏市场新宠，市场份额逐年提高。异型屏百花齐放，

球形、弧形、环形、S型、圆形、椭圆形、特定物体轮廓，甚至全方位立体屏（以

近两年春晚为代表）无所不有。产品形态的推新，使得原有模块与模组的概念遇

到挑战，也许业界对像素、密度等概念需要重新认识。 

  2、标准化及知识产权 

  积极推进行业标准发展，是 LED 显示应用行业多年坚持的工作。《LED 显示

屏通用规范》和《LED 显示屏检测方法》两个行业标准在行业内近年得到全面贯

彻并对产业健康发展发挥了重要作用。 

  2012 年，有业内骨干企业和技术专家参加的工信部平板显示技术标准工作

组开展了一系列工作，新推出了 SJ/T11141-2012《LED 显示屏通用规范》，已经
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立项并正在制定《LED 显示屏干扰光评价规范》、《LED 显示屏干扰光现场测量

方法》、《LED 显示屏图像质量主观评价方法》等行业标准。正在酝酿制定《LED

显示屏能效限定值及能效等级标准》等相关标准。业内许多企业还积极参加了

LED 器件、半导体照明以及其他行业应用标准的相关工作。 

  行业内的知识产权保护也在逐年加强。据不完全统计，2012 年 LED 显示应

用行业协会调查统计的 150 企业共申请专利 899 项，申请软件著作权登记 106

项。这反映出行业内企业 

  的创新意识和知识产权保护意识在强化。 

  截止 2012 年底，所统计的 150 家会员单位累计取得的实用新型和外观专利

授权达到 2223 项，发明专利授权数 314 项，取得的软件著作权达到 414 项。这

些知识产权成为企业持续发展的重要基础。 

  七、企业发展 

  1、规模企业 

  2012 年度，全行业有 43 家 LED 显示应用企业的销传额超过亿元，比 2011

年的 40 家增加了 3家。在 2012 年度销售额上亿元的 43家企业中，有 26家企业

的销售额超过 2亿元，其中销售额在 5亿元左右的企业有 7家。 

  统计资料表明，LED 显示行业内骨干企业的主导地位在不断提升。根据协会

统计，2012 年度销售额上亿元的 43家企业的销售额合计达到 110 亿元，占到协

会所统计的 150 家企业总销售额 157 亿元的 70%，也占到了全国 2012 年度 LED

市场总销售额的 43.5%。 

  尽管 5亿元级的企业数目在不断增加，但是行业龙头企业的地位还有待于进

一步提升。 

  2012 年度销售额超过或在 5亿元左右的企业，其销售额合计 40亿元，在统

计的 150 家企业销售额中占 25.5%，占到全国销售额的 16%。 

  规模型骨干企业的分布主要还是集中在华南区域，不过华东地区、华北地区

这两年的发展提升速度也比较快。 

  2、上市企业 

  受益于节能环保等新兴产业的概念，近年 LED 行业得到了各路资本的垂青。

作为 LED 显示应用行业协会成员，部分优秀企业不但借助于行业的高速发展机会

取得良好业绩，同时把握我国资本市场快速成长机遇，在 2011-2012 年间成功上

市。这其中以显示屏为主业上市的有业内熟悉的联建光电、洲明科技、利亚德和
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奥拓电子四家企业，以及处于产业链上游的 LED 外延和芯片企业华灿光电、封装

企业雷曼光电两家企业。另外，协会成员上市企业还有士兰微子公司士兰明芯以

及被德豪润达收购的显示屏锐拓显示、大族激光收购的大族元亨光电等等。还有

部分会员企业如深圳艾比森等也已经过会待发。 

  截止 2012 年底，整个 A股与 LED 相关的概念板块约有 50家上市公司，其中

LED 业务营收占主要比重的约有 20家。 

  2012 年宏观经济不景气，以及 LED 整个行业产能过剩竞争加剧，大部分 LED

企业净利润均出现了明显下滑。LED 产业链相关上市公司大部分盈利下降。总体

上，上市企业 2012 年度的业绩差强人意。 

  九、发展态势 

  1、创新引领发展，带动新兴市场提升和管理模式变革。 

  不创新就死亡。LED 显示应用行业在技术、应用、管理等方面的创新是行业

保持活力和持续发展的重要基础。我国 LED 显示应用行业的发展历程中，产品技

术的不断创新带动了行业的不断提升，使得我国 LED 显示应用行业总体技术水平

基本与国际同步发展，关键技术领域和特殊工程应用方面更是居于国际领先水平。

近年行业内创新产品推陈出新，行业技术创新活跃，产品技术开发能力不断加强。

适应特殊应心需求的技术开发、技术支持和技术保证能力得到增强，重点技术和

主流产品发展比较迅速，产品技术创新对显示应用产业的发展促进作用愈加明显。

2012 年度的小点间距高密度 LED 显示屏产品、新型 LED 幕墙显示产品以及专业

的控制板卡、控制系统等都是技术创新的新成果。 

  应用创新在于对产品技术应用领域的不断拓展。在传统 LED 大屏幕显示技术

和产品的基础上，LED 显示应用产品逐年增加，带动了新兴市场领域的发展。2012

年度，租赁市场、地产市场、传媒市场等市场领域的应用得到了进一步的提升，

也拓展产生了一些新的市场应用领域，安防、调度指挥中心、监控中心等成为新

的应用目标市场。 

  管理创新对 LED 显示应用行业内企业来说，是发展到一定规模后必须面对的

重要挑战。2012 年度，行业内的主要上市在企业总体发展战略布局上日渐清晰，

行业内重点骨干企业在市场营销、内部管理、供应链整合、上下游互动等万面创

新发展了多种模式，行业内专业化分工、协作的发展也在加强，协同创新发展模

式已经初现端倪。2012 年成都环球中心 LED 显示系统项目的生产、实施，是业

内优势企业协同创新完成大型显示系统项目的良好范例。 

  2、市场竞争激烈，个别企业陷入经营危机或遭遇发展“瓶颈”。 

  作为完全市场化的 LED 显示应用行业，市场竞争本属于正常范围，但是近年

的单一价格化竞争也使得业内众多企业受伤不小。2012 年度行业总体销售市场
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规模虽然有所提升，但整体的利润水平并来实现同步增长，不论是新兴的租赁产

品市场还是传统显示屏市场，价格战时有初现。新的租赁、合作等市场销售模式

对 LED 显示产品制造企业的资金币风险也带来了挑战。 

  任何一个行业在其发展过程中，都会在一轮又一轮的洗牌、一拨又一拨的企

业淘汰中完成自我进化，优胜劣汰是自然法则，企业当然不会例外。2011 年底

发生在深圳的“钧多立”事件，行业内记忆犹新，反映出在激烈的竞争形势下，

个别企业的经营已经陷入了严重的危机，也给行业内的企业敲响了警钟。2012

年 6月“愿景光”2012 年底的“浩博”、“大眼界”等，行业内较有知名度的

几家企业相继或倒闭、或债转股，“洗牌论”、“过冬论”，一时葚嚣尘上。实

际上，行业内遭遇发展“瓶颈”的企业远不止这几家企业，但对于 LED 显示应用

行业整体来说，几百家企业中有儿家问题企业难免，关键是对行业整体发展的前

景和信心。 

  面对我国 LED 产业整体发展所面临的“美好未来”和“严酷现实”共存的

局面，我们对行业发展要有信心。LED 显示应用行业应该说具有多年的发展基础，

在产品技术、营销网络、专业团队以及应用市场等方面都有良好的积累，构成了

行业发展的重要基石。更为重要的是，我国的 LED 显示应用行业是根植于市场发

展起来的，行业内民营企业为主体，鲜有政府的扶持和优惠，野生也许意味着生

命力更强。 

  3、企业积极拓展市场布局，强化企业品牌建设。 

  应对市场竞争，行业内的 LED 显示屏上市公司在主业进行大肆扩张，不约而

同采取积极进取的竞争策略，以上市为有利契机，高举市场开拓与加人研发投入

两大利器，以期在日趋激烈的竞争环境中不但能很好生存下去，而且意图取得长

足进步进而成为行业整合者。 

  行业内的骨干企业的品牌意识也在不断加强。许多企业通过积极修炼内功，

加大研发投入和新产品开发力度，优化公司管理和生产流程管理，控制生产成本，

加强企业文化建设和人力资源管理，打造核心竞争力，塑造优良品牌，以提升在

竞争中的优势。上市公司利用上市募集资金积极扩建生产场地，购买先进设备，

改进生产工艺，提升产品质量，新产品发布会、市场营销大会等品牌推介类活动

频繁。可以预见，随着上市企业募投产能的逐步释放，行业将会出现新一轮竞争

格局。 

  4、行业内企业经营以显示屏为主业，业务积极拓展延伸。 

  LED 除了应用于显示屏以外，另外更大的应用市场是照明为主的其他 LED 显

示应用。在行业协会所统计的 150 家企业的 2012 年度的销售额中，其他 LED 显

示应用产品的销售额为 24.6 亿元，占全部销售额的 15%左右。其他 LED 显示应

用主要是指 LED 商业照明产品、家用照明产品和其他 LED 显示应用产品，统计分
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析表明，其中的商业照明产品销售占到 40%左右，家用照明产品销售占到 5%左右，

其他 LED 显示应用产品销售占到 55%左右。 

  行业内众多的企业在牢牢抓住显示屏主业不放松情况下，积极将产品线向照

明产业和其他 LED 显示应用产品延伸。 

  5、产业格局发展相对稳定，资本发力行业整合的趋势有所显现。 

  近年我国 LED 显示应用行业发展中的一个重要特点是规模型企业数量明显

增加，中等规模企业数量有所递减，小规模企业数量亦有所增加。产业总体上由

以往的“橄榄型”在向“哑铃型”转变。从地域上，华东和华南仍然为两犬产业

聚集区。深圳是 LED 显示应用企业比较集中的地区，值得注意的是，2012 年华

南地区的几家骨干企业都把新的生产基地建设在了惠州等深圳以外的地区。地处

华东的福建省，LED 显示应用企业近年的发展也比较引人注目，总体上升较快。 

  登陆资本市场对企业而言是进入了新的起点，借助资本运作的神话故事很多。

但在 LED 显示应用领域，资本对行业整合的态度似乎稍显慎审慎，对产业格局调

整的影响目前尚不太明显。据了解，2012 年里 LED 显示应用行业有多家企业在

与上市企业探讨并购整合可行性，但落实不多。2012 年度，骨干企业和上市企

业主导的资源配置、要素重组和市场调整总体表现一般，但趋势显现。 

  十、总结展望 

  1、LED 显示应用市场发展进入相对稳定时期。 

  2012 年度国内外整体经济环境欠佳，LED 显示屏市场需求增长速度放慢。

2013 年新一届政府的宏观经济发展政策尚未完全明朗，经济转型、结构调整的

具体政策尚在逐步落实和推进。随着我国城镇化进程的加快，城市景观、广告宣

传新媒体、智慧城市、低碳社会等等，将使 LED 显示应用领域不断得到拓展，LED

显示屏市场需求总体会比较平稳。 

  2、LED 显示应用产业逐步进入整合期。 

  通常处于行业整合时期，对企业来说，一方面面临行业内竞争的加剧，部分

竞争力弱的企业将逐步被淘汰；另一方面面临着市场份额扩大的机遇，将出现产

业向规模较大的几家企业集中的趋势。未来将部分中小规模企业将逐步被淘汰，

行业洗牌可能会加速，企业间被动或主动地并购整合是大势所趋。进行合理的整

合可以使得行业从散乱经营逐步趋于规范集中，对于整个行业的发展是大有裨益

的。总体上，发展逐步回归理性，建立健康、可持续的发展之道成为业内共识。 

  3、品牌和专业创新将成为市场竞争优势的重要体现。 
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  行业内骨干企业开始重视和加强企业品牌的建设，渠道模式在悄然发生转变，

未来的市场竞争，品牌成为不可忽视的重要内容。细分市场和突出核心竞争力，

是重要的关注点。在 LED 显示应用专业细分市场的深度研究和经营，将给企业带

来新的利润增长点。专业创新的意义在企业价值中会更加明显，以创新拓展应用、

培育新兴市场、赢得市场，将是核心竞争力的重要组成。 

  4、LED 显示应用技术不断创新提高。 

  总体技术方向继续在高性能、高可靠性、低成本、低功耗方面不断深化和提

升。室内 LED 显示屏中的小间距高密度产品应用将不断深化，拓展更多新的市场

领域。表贴式户外显示屏的抗氧化和紫外线等技术难点将得到克服，产品逐步成

熟并将有良好应用前景。产品形态不断丰富，异型 LED 显示产品和特殊项目工程

的应用市场规模进一步扩大，广告传媒等市场会有更大提升。高可靠性和高稳定

性依然是未来 LED 显示屏的重点发展方向，结构轻薄、安装便捷、工艺良好、控

制先进是必然的趋势。 

  5、规模型骨干企业稳定发展并成为行业的主力。 

  尽管 2012 年度在局部地区出现了个别企业濒临倒闭的情况，但规模型骨干

企业的发展总体良好，综合实力不断提升，在重大项目和重点工程的大型显示系

统工程实施建设中表现出色。LED 显示应用行业内近年已经有多家企业直接或间

接上市，其在行业内的综合影响力不断加大。竞争优势将向具备技术优势、渠道

优势、规模优势的企业倾斜，行业中龙头企业的综合竞争力将进一步提升，出现

强者恒强之势。 

  6、行业技术标准不断完善。 

  LED 显示应用行业协会多年积极推动的产品技术交流和标准化工作，通过产

品技术标准、产品技术检测等有效促进了行业技术产品的规范化发展。随着新技

术、新产品的发展，标准问题日渐突出。一方面，将加强对已有标准的修订，满

足行业发展的最新技术趋势和要求：另一方面，通过对 LED 显示屏能效等级、图

像质量评价等方面标准的制定，不断完善 LED 显示应用技术标准体系。 

  7、构建健康的产业链，协同创新发展。 

  基于专业化分工，LED 显示应用产业链雏形基本形成，为产业不断提升奠定

了良好的基础。在竞争的同时，专业化生产、技术开发、工程服务等环节的分工

合作在行业内将得到更多的重视，逐步建立支持产业健康、有序发展的产业链。

应对国内外重大项目工程的需求，整合行业资源，优势组合、协同创新，将是值

得借鉴和推动的创新发展模式。 

  结语 
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  我国 LED 显示应用产业历经多年发展，形成了稳定的产业规模，产品类型多

元，市场覆盖国内外市场。期待在全行业的共同努力下，抓住机遇，应对挑战，

共同推动我国 LED 显示应用行业取得更大发展，迈上新台阶。 


